
НОВЫЙ ПОДХОД К 
ИЗМЕРЕНИЮ РЕКЛАМЫ В 
ИНТЕРНЕТЕ

СЕРГЕЙ ЕФИМОВ



У ТРАДИЦИОННОЙ СИСТЕМЫ ОЦЕНКИ ЕСТЬ 
ФУНДАМЕНТАЛЬНЫЕ МИНУСЫ

МЫ НЕ ВИДИМ ОБЪЕМ ОТКРУТКИ РЕКЛАМЫ, ВИДИМ ТОЛЬКО 
ФАКТ ПРИСУТСТВИЯ РЕКЛАМОДАТЕЛЯ

ТАМ, ГДЕ МЫ ВИДИМ ОБЪЕМ ОТКРУТКИ ИСТОЧНИКОВ КРАЙНЕ 
МАЛО

ЦЕЛЫЕ КАТЕГОРИИ ОСТАЮТСЯ БЕЗ ОЦЕНКИ (КОНТЕКСТ, CRM, 
PROGRAMMATIC)
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DIGITALBUDGET – РЕШЕНИЕ ПОСТРОЕННОЕ НА БАЗЕ 
ДАННЫХ SIMILARWEB

DIGITALBUDGET.RU = КЛАССИФИКАЦИЯ И ВИЗУАЛИЗАЦИЯ

DATA

#ВИЗИТОВ $ЗаВизит



ПОЗВОЛЯЕТ ОЦЕНИВАТЬ ВСЕ ИЗВЕСТНЫЕ ВИДЫ 
РЕКЛАМНОЙ АКТИВНОСТИ

Производитель куриных полуфабрикатов



ПОЗВОЛЯЕТ ОЦЕНИВАТЬ ВСЕ ИЗВЕСТНЫЕ ВИДЫ 
РЕКЛАМНОЙ АКТИВНОСТИ

Ежемесячное распределение долей бюджета по типам трафика

Автодилер



ПОЗВОЛЯЕТ ОЦЕНИВАТЬ ВСЕ ИЗВЕСТНЫЕ ВИДЫ 
РЕКЛАМНОЙ АКТИВНОСТИ

Автопроизводитель
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